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A agricultura familiar, historicamente considerada sindnimo de ineficiéncia
e resisténcia a avangos tecnolégicos na produgdo, enfrenta dificuldades ainda
maiores no ambito da comercializacdo, quer pela falta de informagoes e
ineficiéncia gerencial, quer pelo conseqiiente baixo poder de barganha dos
agricultores. Os seus produtos tipicos, praticamente, foram excluidos do mercado
de commodities, dominado por produtos padronizados e produzidos em larga
escala pela agricultura patronal, cujos pregos sio definidos por cartéis, a exemplo
do café, milho, soja e carne. A falta de organizagao dos agricultores familiares,
a baixa escala de produgio, pouco acesso ao crédito e a tecnologia ajudam a
explicar este processo de exclusio. Em decorréncia disso, a agricultura familiar
tem procurado firmar posicdes na disputa por *“nichos” ou segmentos do mercado
de produtos diferenciados (naturais, tipicos ou orginicos), como olericolas, frutas,
flores, plantas medicinais, agroindistria artesanal e agroturismo, produzidos em
pequena escala e com a mio de obra familiar.
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Os atributos da qualidade dos produtos, servigos ou processos, garantidos
por um sistema confidvel de certificagao, deverdo garantir também o diferencial
de precos e melhores rendas para prosperidade dos produtores. Esta tendéncia
dadiferenciac@o ja se faz sentir nos proprios produtos de commodities, aexemplo
do café, carne, leite e acticar orgénicos, soja e milho ndo transgénicos, etc. O
enfoque atual de *“cadeias produtivas™ e a globaliza¢do dos mercados acabaram
com adiviséria entre produgdo e comercializagao, como também nivelaram as
exigéncias de qualidade dos mercado interno e externo. Os consumidores, por
sua vez, passaram a ditar as regras do mercado, predispondo-se a pagar mais
pelos produtos sadios, desde que “atestados’ como isentos de agrotoxicos e
produzidos de forma sustentdvel: econdmica, social, cultural e ambientalmente.

O reduzido nimero de agentes certificadores, restritos 8 AAO e IBD,
ambos de Sdo Paulo e somente o IBD reconhecido internacionalmente,
sempre representou custos proibitivos para os agricultores familiares. As
politicas protecionistas dos mercados externos, sobretudo Europa e EUA,
com seus subsidios e sobretaxas, bem como exigéncias normais dos mercados
por qualidade, constancia de fluxo, embalagens adequadas e pregos baixos,
ampliam o leque de dificuldades. Alguns destes obsticulos, entretanto,
acabam estimulando a organizag¢ao dos produtores, a exemplo da criagao da
1* Certificadora Capixaba de produtos organicos, denominada “Chdo Vivo”
que, por certo, garantird credibilidade ao processo, diminuigdo dos custos
da certificagdo e ganhos significativos na renda familiar dos produtores,
sem maiores sacrificios para os consumidores. Outro exemplo positivo € a
Cooperativa Central de Comercializacao BASES, da Igreja Luterana.

Sdo boas as perspectivas para este segmento produtivo, sobretudo
pelo forte apelo popular representado pela tendéncia do consumo de
produtos sadios e de origem familiar. Depois, pelo grande crescimento da
fatia de mercado do chamado mercado “justo ou solidario”, que valoriza
produtos limpos; aproxima produtor, consumidor e natureza, além de
distribuir melhor as margens.

Para superar tantos desafios, € vital aumentar o nivel de organizagao
dos agricultores e investir mais na capacitagiio gerencial em aspectos de
mercado, principalmente sobre exportagoes, exercitando a a¢do conjunta
através de associacoes, cooperativas ou consorcios. Investir pesado também
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no marketing dos produtos e servicos da agricultura familiar, a exemplo do
que tem feito, internamente, o sistema CONTAG e, externamente, a
Secretaria Nacional da Agricultura Familiar (SAF/MDA). na promog¢io
destes produtos em Feiras Internacionais, como Bolonha/Itdlia; Sdo
Francisco/EUA, Hannover/Alemanha, etc. O Estado do Espirito Santo, nos
altimos 2 anos, avancou nesta direcdo, através da SEAG/INCAPER,
principalmente na implantagio do Sistema Estadual de Certificacdo de
Produtos e Servigos de Origem Familiar. Conclui-se, portanto, que desta
parceria entre setor publico, privado e organizagoes sociais, pode-se esperar
muito mais no aproveitamento das oportunidades do mercado, dando a
agricultura familiar mais competéncia e profissionalismo, ndo sé para
consolidar, mas para ampliar os atuais espag¢os mercadoldgicos.
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