(L'a/

fl‘
& v
i ﬁecl’esm ﬁu@
Ihstwtf(;apxa o
,AQ}S QE%
fr““

*o




=
S
N
]
h
N
..;U\
N
—
—
]
P
~
o
_—
o
-
w-J
T

| x Mundo

.

({AY

Br

Acordo OIC

rradicagdo

Era Vargas
DNC

Destrui¢do

e queima de café

Convénio de Taubaté
Politicas de Valoriza¢do

60,004
50,00+
40,004
30,004
20,00

S AL AR A AL A AR A LA A A A AR AL AL A A AR LR LA L AN A AR SR AR ARA AR Al RA LAl AR AAL AR L AL AR AR LAAA BARLRLLLA

AR AR R AR AR AR A AR A AR AR A AR A R A A A AR A A A R R A A R AR A R AL R AL R AR L AR AR A L R AR AL R LAl LA ARAA

Total Mundial

Wsme | Total Brasil




Principais paises consumidores de cafe

EUA
18%

Outros

44% y Brasil

13%

I Alemanha

9%

ltalia Franca
5% 5%

= OS principais produtores mundiais sado paises em
desenvolvimento e, 0s principais consumidores,
com excecao do Brasil, sao paises desenvolvidos.



Algumas caracteristicas de paises de grande
Consumo per capita de Cafe.

RENDA PER ESPERANCA VIDA
POPULACAO CONSUMO CAPITA AONASCER

PAISES (milhdes hab) (US$ 1.000) (em anos)
1000 sacas/ano Kg/hab/ano Homens Mulheres

Finlandia 52 980 11,3 27,2 73,8 81,4
Noruega 45 690 9,2 38,7 75,4 82,6

Dinamarca 5.4 820 9,1 34,6 74,0 80,0
Suécia 8,9 1.215 8,2 28,7 77,0 82,4
Suica 7,3 888 7,3 36,5 76,7 82,6
Alemanha 82.4 9.990 7,3 25,6 74,3 80,8
Austria 8,2 980 7,2 26,1 75,0 80,7
Holanda 16,1 1.810 6,8 25,1 75,2 81,7
SUBTOTAL (8) 138,0 17.373 7,6
Demais Paises (219) 6.121,4 96.167 0,9
TOTAL 6.259,4 113.540 1ot
Brasil (23°) 176,0 14.200 4,8

=) Nos paises de maior consumo per capita o consumo chega a
11,3 kg/hab/ano, enquanto 97,8% da populacao do mundo
consome cerca de 0.949% ka/hab/ano:




CONSUMO DE CAFE GOURMET
CRESCE RAPIDAMENTE NOS EUA

/70

o _
Refrigerante
0

55
50

Café
45

40 \ Sucos
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30
25

20

1975 1980 1985 1990 1991 1993 1995 1998 1999

Fonte: National Coffee Association/Brazilian Speciatty Coffee Association



(%) Cafés especiais Importado EUA

_|__ Qutros
26% Colémbia

Indonésia 32%
3%
il
Brasil| _ Guatemala
50 Costa Rica  péxico 14%

10% 10%

Fonte: Coffee Publications, Inc
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Granita. Easy as 23!

SERGIO

Naturlce GRANICCINQ

NORAT FROZEN CAPPUCCINO

' * GRANITA MACHINE OR BLENDER

'NOSODIUM ’NWF“'N‘ Qb 100% COLOMBIAN COFFEE

+ ELECTROLYTE REPLACEMENT \ - READY TO POUR

NOUREORBIETSUGAR g, o  BAG-IN-BOX
uit s

*READYTO POUR
Yo S




a Nacional
doCafe

crie espacos novos

- promova seu produto,
faca um café da manha diferex
divulgue, mas comemore mes.

Maio
Dia Nacional do Café

Isso mesmo. No Dia Nacional do Café nao deixe
esta data passar em branco. Comemore!

Vocé que é Torrefador, Exportador, Corretor,
Supermercadista, Cooperado, tem um Casa de
Café, enfim, trabalha ou se envolve de alguma
forma com este produto maravilhoso, comemore
a sua maneira. Nesse dia, o café deve ser o
grande destaque.

24 de Maio: Dia Nacional do Café. Dia de vender
Apoio: mais e consumir mais café.

Associacao Brasileira

" SELO DE
PUREZA

4B

1989

da Industria de Café

QualidadeCertificada
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De 01 a 30 de Julho, os fornecedores de café
e a ABIC, com o apoio da ABRAS vao ajudar
voce a vender mais café. E o més do frio, em
pleno inverno e as vendas de café podem
aumentar 20% ou mais. Crie ilhas e terminais
para o café, enfeite as gondolas, faca
degustacoes e distribua informacao para
seus clientes.

Chame o seu fornecedor para conversar
sobre o FESTIVAL DO CAFE e boas vendas.







Valor de Cafés Especiais
(em lojas especializadas — EUA)

+

Blue Montain (Jamaica)
Kona (Havai)

Jamaica

Yauco Selecto (Porto Rico)
La Minta

Brasil

Colémbia

Tarrazu (Costa Rica)
Quénia

Yirgachef ( Etiopia)

: : 50 100 150 200 250
Fonte: P&A International Marketing

R$ Kg



Sustentabiiidade para o
Café das Montanhas







DESENVOLVIMENTO SUSTENTAVEL

ECOLOGICA

ECONOMICA SOCIAL
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Diversificar







OPGOES DE DIVERSIFICAGAO
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CONSORCIO: CAFE X ABACATE
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As condicoes de trabalho
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Que opcao faremos ?

m CAFES FINOS E
ESPECIAIS

m COMMODITIES



PRODUTIVIDADE E QUALIDADE :

Lavouras velhas;

JEultivares Inapropriadas;
Adubacoes inadequadas;
Espacamentos demasiadamente largos;

Locais improprios (ingremes, de baixa fertilidade
natural e com restricoes climaticas, etc);

Pragas e doencas;

Aspectos relativos a qualidade: verdes, secos,
ardidos, manejo no terreiro, classificacao, etc) ...



CARACTERISTICAS EMBLEMATICAS
DOS CAFES EXEMPLARES DAS ORIGENS

ADSTRINGENCIA

CHOCOLATE

)

FUMAGA/

SALGADO

GRAMA/
VERDE/
HERBACEO

V ACIDEZ

FRUTADO/

QUEIMADO

AMARGOR

CINZA

te‘i

CITRICO

MALTE

DIFERENCIACAO FACIL




——____ Associagao Brasileira———

SELO DE

PUREZA Y

Aeie ABIC @

QualidadeCertificada

Programas de Qualidade

SELO DE &
PUREZA &

ABIC‘:(

YYYVYVYVYVVY YV \S

1989 2004

4

CENTRO DE
~DE CAFE. .




SELO DE

PUREZA

We ABIE @
198!

da Industria de Café

| QualidadeCertificada
A Sagmeantagzo oz
Ouzlidzds

Qualidade Global - Escala Sensorlal

~ TRADI- ESSI=
NAO RECOMENDAVEL clonAL [ GOURMET
0) 4,5 : :




DEFEITOS, CLASSIFICACAO E
INFLUENCIA NA QUALIDADE

DEFEITOS EQUIVALENCIA INFLUENCIA NA
DEFEITO QUALIDADE
PRETO 1 Aspecto, cor, torracao e
bebida
ARDIDO Aspecto, cor, torracao e
bebida

VERDE Aspecto, cor, torragao e
bebida
CHOCHO Aspecto e torracao
BROCADO Aspecto e torragao
QUEBRADO Torragao
CASCAS Aspecto e torragao
COCO Aspecto e torracao
PEDRA, PAU, Aspecto e torracao
TORAO
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Defeitos que interferem no tipo do café arabica do E.S.
Fonte: Fonseca, 1995.




Cuidados iniciam com a

colheita de frutos maduros

+

4

@ Unica W 2 colheitas [ 3 colheitas










‘Emcapa 8111’
Precoce

‘Emcapa 8121’
Intermediéaria

‘Emcapa 8111’
Tardia




Produtividade e
estabilidade

Tolerdncia a
ferrugem

Grdos grandes
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METODOS DE COLHEITA

M pano [Ipeneira BEchao




TEMPO DECORRIDO DA COLHEITA AO TERREIRO

@ Mesmo dia B Diaseguinte [OTerceirodia [@0O>detrésdias

26%

58%

10%

Fonig: GTZ Coogperacio Téenica Alema
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Os caminhos do processamento







TIPOS DE TERREIRO

[0 Chao batido ETijolo OO Cimento HLama asfaltica O Terreiro suspenso

0,5% 3,9%






















Cereja Descascado — (CD)
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Vale o esforco ?
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Nossos concorrentes parecem achar que sim !




BEBIDA

Indicativos para o café arabica do Espirito Santo.
Fonte: MELO et al.




CAFE CEREJA DESCASCADO
13 MUNICIPIOS

Muito Dura
5%

Dura
4%
Apenas Mole

16% Estritamente Mole

43%




Amostras recebidas (695) / Estado

M - Fio de Jansira

0,72% . .
PR - Parana B MG - Minas Gerais
1,28% W,k ;'I
' | G0- Goids
B - Balkea |'I — .
R 0,285 r
580% N % [/ B ES - Espirito Santo

\

o - 580 Paula

B,35%

B SP - S0 Paulo
OBA - Bahia

B PR - Parana

WG - Minas Gerais

ES - Espirile Sanba o7.55%

25,80%

B RJ - Rio de Janeiro

OGO - Goias



Amostras Selecionadas / Estado

13% /o

ABA BES O MG O SF




Amostras Selecionadas / Processo

2% £'Vo

N\

86%

B Descascado B Desmucilado ] Despolpado






